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Las metdforas del ahogado y la mampulac:on electoral

En las pasadas elecciones, alguien
me preguntd que por quién iba a
votar. Le Manifesté mi preferencia
electoral. La persona me respon-
dio: “Ombeee. .. te vas ahogar”,
Esta sencilla metdfora popular,
que denota una probabilidad de
fracaso personal por votar por un
candidato considerado con poca
opcion de ganar en un proceso
electoral, encierra un peligro
enorme para la democracia. For-
ma parte de una serie de esque-
mas de pensamientos negativos
mediante los cuales se condiciona
el comportamiento a la hora de
votar.

Entre los mitos o esquemas de
pensamiento subyacentes y re-
lacionados con las elecciones
tenemos: “Las elecciones son un
concurso”; “Quien mds publicidad
y plata ostente, mayores opcio-
nes tiene de ganar”, Para muchos
electores, inconscientemente, las
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elecciones son un gran concurso,
una especie de “reality show” en
el cual ningun participante quiere
perder. Son manifestaciones ver-
bales de estos mitos: “El candidato
Fulano estd ahogao”; “yo no voto
por Sutano porque no me quiero
ahoga”.

En este contexto, la operacion
mental del ciudadano promedio
es mas 0 menos esta: “si voto por
candidatos con poca opcion de
salir electos, entonces pierdo. Yo
quiero ganar, por lo tanto votaré
por alguien que tenga opcion de
ganar.” En consecuencia, para no

“ahogarse”, las mayorias deciden
respaldar con su voto a los can-
didatos que mas promocionan
los medios de comunicacion bajo
el falso razonamiento de que los
mejores son los que tienen mas
propaganda y plata.

Los candidatos y sus ayudantes
son conscientes de este razona-
miento colectivo y lo echan a an-
dar contra sus oponentes: “Si votas
por Mengano te ahogas”. Por esta
falacia, los politicos se esfuerzan
en buscar respaldo econdmico de
fuentes de todo tipo para pagar
los enormes gastos de una campa-
na: publicidad, gastos operativos,
compra de viveres, materiales de
construccién y toda clase de da-
divas para comprar la voluntad
de los electores. Hay candidatos
que empefian a municipios, de-
partamentos y hasta el pais a los
grupos econémicos para lograr su
apoyo y tener una publicidad tal

que les permita figurar entre los
opcionados a ganar. El resultado
de este empefio son gobiernos que
no responden a las necesidades de
desarrollo de su entorno porque se
gastan el presupuesto en infinidad
de contratos de menor cuantia
para pagar a los financiadores y
ayudantes de sus campanas. La
consecuencia: obras piblicas de
pésima calidad.

Al dia siguiente de las elecciones,
se activa nuevamente la metafora
pero en tiempo pasado: “El candi-
dato X se ahogd”; “Nos ahogamos
a mucho honor”; “Me ahogué por
hacerte caso”, etc. Y para magnifi-
car la no eleccion del candidato, se
recurre jocosamente a toda suerte
de metdforas que indluyen lugares
con grandes volimenes de agua
como rios, lagunas y desembocadu-
ras: A Fulano lo estan buscando en
Bocas de Ceniza” “A mi candidato
lo encontraron en la Boca de Cama-

rones.” Pareciera que las elecciones
son un gran torrente que arrastra
hasta los lugares mds alejados a
todos los que no resultan electos.

Es necesario rechazar la mentali-
dad que encierran los mitos aqui
expuestos. Como dice Silvestre
Dangond: “Es que no es la plata /
es el corazon”. Debemos reconcep-
tualizar [a accion de votar como la
expresion de la opinion personal
en apoyo de un programa de go-
bierno y no la participacion en una
competencia para ganar a como dé
lugar. Tengamos en cuenta a los
candidatos de los nuevos partidos,
a lo independientes, a los nuevos
valores. Leamos sus propuestas,
conozcamos sus hojas de vida. Es
posible que encontremos buenos
candidatos que, alejados de las pre-
siones de los grupos econdmicos y
la corrupcion, posibiliten un mejor
gobierno para nuestros municipios,
departamentos y Colombia.
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